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Abstract: The present paper aims to discuss the concept of kitsch and the subsequent
relativization to which it was subjected, in a succession imposed by an internal dynamic of
the evolution of the phenomenon. Therefore, different critical approaches will be
presented by providing numerous examples, many of which are innovative, considering
that the discussed notion has generated some of the most nuanced perspectives which
have gone from assimilation of many contexts to challenging and reformulating them, thus
emphasizing the extremes of the later conception.
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Criticul de arta american Clement Greenberg, asemeni scriitorului ceh
Milan Kundera, consideri kitschul ,,0 experienta indirectd si senzatii false [...] care
se schimba in functie de stil, dar ramane totusi mereu acelasi. Kitschul este
simbolul a mai tot ce este produs in vremurile noastre. Kitschul pretinde ca nu cere
nimic de la clientii sdi, cu exceptia banilor acestora” [Greenberg 1939: 34-39].
Totodata, ,,niciunul dintre noi nu este supraom incat si se izoleze complet de
kitsch. Indiferent de maniera in care il dispretum, kitschul este o parte integranta a
conditiei umane” [Kundera 1984: 256].

Literatura de consum, dintr-o perspectiva estetica, poate fi asociatd notiunii
de kitsch, aceasta fiind, de asemenea, potrivnica conceptului de arta sau categorie
artisticd. Literatura de consum ar putea fi inteleasi fixand ca reper o situatie
concretd — deosebirea dintre creatiile fundamentale si monstruoasele falsificari ale
acestora, deja functionale si tolerate din perspectiva exegetilor, criticilor §i, nu in
ultimul rand, inclusiv a publicului larg, care de cele mai multe ori realizeaza ca
nivelul cirtilor selectate in vederea lecturii este inferior celui pe care intelegerea
literaturii a izbutit si il conceapa si sa il consolideze.

Caracterizand succint literatura de consum, aceasta este dedicata implinirii
necesititii de senzational si evadarii dintr-un mediu monoton a publicului cu un
grad de pregitire in mare parte mediu sau, dacd ne raportim la cei din categoria
eruditilor, discutim deja despre o conceptie a sensurilor artei ce nu poate ajunge la
nivelul literaturii care problematizeaza [Voinescu 2003: 19].
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Fixarea momentului constituirii burgheziei ca punct de pornire al literaturii
de consum este doar o estimare neprobata. Publicul pasionat si atras de lectura
unor texte cu un nivel facil de intelegere, cu accente amuzante, a fost prezent
dintotdeauna, in timp ce clasa de varf (din perioade distincte) a urmadrit $i apreciat
astfel de beneficii de ordin spiritual.

In definitiv, literatura de consum este una a sabloanelor, a tipizarii. O
literaturd superficiald, observabila indeosebi in lecturile rapide, comode:
protagonistii se afld intr-o relatie de dragoste, insi fiecare pune la indoiala
sentimentele celuilalt sau desi existd o reciprocitate de atitudini afective, fie el
considerd cd nu are parte de afectiunea ei, fie ea sufera din cauza unei inchipuite
lipse de iubire din partea lui. Mai concis, destasurarea evenimentelor intr-o astfel de
creatie poate fi descrisa printr-o unica locutiune: solutionarea unor diferende. Asadar,
literatura de consum nu reuseste decat sa furnizeze o serie de platitudini desprinse
din triirile zilnice si, drept consecinti, prin continutul sdu, nu poate cipita accente
de autenticitate, aceasta fiind doar o literaturd fara valoare.

Tiparele se suprapun frecvent, scriitorii realizand un amestec de idei care sa
acopere concomitent asteaptarea cititorului de a cunoaste tot ceea ce 1i este necesar,
amanuntele pe care doreste sd le reintalneascd cu fiecare ocazie, insa si elementele
de care este nevoie pentru a impresiona, acestea fiind, bineinteles, tentative iluzorii
de autenticitate. ingeleasé si ca un furnizor de experiente senzoriale, onirice,
literatura de consum aduce si un factor de echilibrare, respectiv de afirmare, prin
elaborarea catharsisului, a mijloacelor neexploatate sau tainuite ale subliminalului.

Confuzia sociala §i existentiald a determinat totodatd si o confuzie artistica;
abstractizarea raporturilor interpersonale a produs abstractizarea ratiunii si a
simtului estetic. Constrangerile sociale vor da nagtere si unor constrangeri la nivel
de structuri si continut. Insi motivul obiectiv al infiriparii culturii de consum tine
de neajunsurile sistemului de azi, apasat de urmarile Instrainarii si ale izolarii
omului, al tulburirilor ce rezulti din convingerea tot mai ferma ci totalitatea il
elibereaza, cd aceasta va fi izolatd intr-o structurd metafizicd, anihilata de pretentiile
rationaliste. Identificam i un alt motiv — de sorginte politici: numeroasele ideologii
si colapsul posibilitatii de progres, posibilitate zdrobitd de ideologiile divergente,
gratie conceptelor antinomice ale normelor valorice. Existd posibilitatea de a
discuta in zilele noastre de o fragilitate a artei, de realizarea circumstantelor
nefavorabile ale acesteia de a performa in cercurile culturale.

Un detaliu cu un impact relevant pentru intelegerea culturii este gustul,
constituind un raport sociologic, cu multe semnificatii: ,,Plicerea, aprecierea,
disocierea, acestea sunt cele trei etape fundamentale ale mecanismului gustului”
[Marino 1973: 755]. Judecata de gust presupune o legatura si o pretuire, luand
contact cu un sir de impedimente: erodarea scopului artistic, comportamentul
receptorului, conditionarea istoricd, contradictiile de gust, provocirile si obiceiurile
colective (moda). Dezvoltarea gustului ddinuie, bineinteles, marcati de
transformarea culturald a societatii. In consecinta, gustul banal si de suprafatd nu
poate fi considerat drept element de referintd al importantei artistice. Moda este
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produsa de gustul preponderent al epocii; ravna cu orice risc catre moda, alimentata
de un comportament tributar si neoriginal, indreapta catre kitsch. Chiar si in aceste
conditii, impactul kitschului poate fi pozitiv pentru categoriile sociale sub medie: le
suscita curiozitatea fatd de artd, ii incurajeaza. Insi telul capital al unei culturi nu se
limiteaza la saltul catre medie, ci trebuie sa exprime emanciparea sa neintrerupta.

Printre produsele subculturii de consum, kitschul a avut un impact simtitor in
petioada ultimelor trei secole. Produsele kitsch s-au propagat cu o surprinzitoare
rapiditate. Sfera acestora s-a extins neintrerupt prin piesele frivole franceze, compozitiile
muzical-dramatice impresionabile, filmele mediocre sau romanele de aventura i intriga.
Conservator, de o deosebita vehementa, fenomenul kitsch poate impiedica dezvoltarea
sociald, doctrinala si esteticd a societitii moderne [Istvan 1973: 10].

In Artd §i valoare, in capitolul inchinat degradarilor estetice, Lucian Blaga
opteaza pentru cuvantul grecesc para-kalie (para-estetice) in locul termenului kitsch,
pe care germanii il utilizau in momentul in care se discuta despre un aparent frumos
care unora le aduce totusi satisfactie. Cu toate ca termenul grecesc este preferat de
Blaga in fata celui german, este utilizat si cel de kitsch, atunci cand este denuntata
transpunerea analoaga in artd, mecanica §i superficiald, a unui apus de soare sau
exemplar biologic: ,,Cand burghezul care-si meritd pe deplin epitetul vrea sa-si
manifeste cu orice chip dragostea de arta, el va deveni un colectionar de nuduri si
apusuri de soare; de nuduri care satisfac in chip direct ochiul sexului si de apusuri
solare care satisfac retina ca atare, sau sexul ochiului, dacd mi se ingiaduie expresia”
[Blaga 1996: 99].

Directia configurativa a literaturii de consum incepe de la scriitor si
producator, continua cu cel care pune in vanzare produsul si, bineinteles, clientul
final este cititorul. Promovarea se face prin metode variate: fizic, in trenuri si gari,
in cadrul targurilor de carte, in librarii, in hypermarketuri, dar si on-line, pe site-uri
de specialitate, scopul acestui demers avand o consecintd concretd — castigul, dar si
o consecintd spirituald — continua reconstituire a gustului. Astfel, gustul,
deopotriva, intervine in directia retelelor acestei literaturi cu un caracter sablonard,
produsi in cantitati nelimitate. Consumatorul pretinde ca producatorul de literatura
sd preia o parte din exigentele sale, fiind interesat de creatiile standardizate, unde
autenticitatea nu are o anume relevanta decat in contextul in care poate deschide
calea unei noi directii comerciale, cu efecte largi la nivel de popularitate.

In cadrul unor arte precum arhitectura sau sculptura, lipsa originalitatii si
pivotarea evidenta catre kitsch se reflecta si in categoria materialelor: lemnul colorat
ia locul marmurei, iar plasticul devine o alternativa pentru lemn. O altd
caracteristicd a productiei kitsch sunt micile obiecte decorative, reprezentind sau
evocand amintiri ale numeroaselor monumente istorice ale lumii — de la Statuia
Libertatii din New York pana la Castelul Bran.

In clipa in care delirul este inteles drept talent, iar banalitatea drept solutie,
tema kitschului capiti nu doar o actualitate estetici, ci si una generald. in
subcongtientul societdtii s-au intiparit largi influente ale kitschului prin intermediul
tuturor mijloacelor de comunicare in masd, cu preponderenta al retelelor



116 Tudor-Cosmi CHELARIU

Kitsch i culturd de consum

informatice. Astfel, in fiecare moment al zilei, societatea este expusi in fata unui
volum imens de informatii care ocolesc esenta, plasmuite. Dacd inmultim aceste
stiri cu numarul de mijloace tehnologice moderne, concluzionim ca efectul este
aparitia unui spatiu necuprins gratie fenomenului kitsch — de la cel luminos pana la
cel obscur. In acest mod, mass-media creeazi o noud realitate pe care doreste si ne-
o prezinte drept legitima, pentru a-si justifica existenta. Astfel se realizeazd o
anumitd infatisare a realititii, menitd si genereze emotii, sd strangid gemete si
plansete. Exageririle determinate de mass-media vor denatura realitatea intrucat s-
au demonstrat a fi o retetd de succes. Cu siguranta nu putem neglija prezenta raului
in toate infatisarile sale, pentru a dezvilui publicului si secvente din categoria asa nu,
dar intrucat raul este impresionant si poate soca, poate garanta o audienta crescuta.
Insi care este motivul pentru care maniera in care sunt prezentate aceste informatii
intrece, in cele mai mult randuri, chiar gravitatea subiectului propriu-zis? Cat despre
categoria afa da, kitschul este si mai proeminent. Kitschul expunerii bunului-gust se
deosebeste si mai mult de subiectul propriu-zis. Dincolo de faptul ca bunul-gust
este promovat insuficient, ajunge si fie si denaturat — din nefericire, o altd
consecinta a aparitiei unor institutii mass-media specializate in a inventa subiecte
controversate fira vreo acoperire logicd sau factuald. Gazetarii, moderatorii,
cameramanii sau reporterii sunt constransi sa se abatda de la normele etice si sa se
indrepte catre subiecte cu emfaza si grandilocventa, unde bombasticul trebuie sa
monopolizeze discutiile, indiferent de miza, forma sau dimensiune. Sunt valorificate
orice cauze: de la diverse incidente in trafic pana la instantanee cu ,,reprezentanti”
ai lumii mondene. De pilda, in jurnalele de prime time ajung sa fie prezentate drept
breaking news opinii artificiale din partea unor invitafi neavizati pe subiecte de
virusologie — situatii care au avut loc in mod regulat in contextul pandemiei de
COVID-19. Prin astfel de conduite, principiile si regulile ce guverneaza presa se
degradeazd. Orice intamplare poate deveni stire atat timp cat suscitd interes —
asadar nu trebuie sa surprinda ca, periodic, cultivarea absurdului forteaza limitele
prevederilor Codului de reglementare a continutului audiovizual.

Rolul presei in formarea unor opinii si directii ale colectivitatii este de
asemenea relevant — satisface necesitatea de senzational. Nu existd ceva care sa
impulsioneze mai puternic omul atasat de cultura de consum decat stereotipurile,
deoarece conceptia sa nu trebuie sa fie derutatd de informatii noi, acesta regasind
liniste si savarsire in problemele care ii sunt deja cunoscute, cu care s-a adaptat, tthna
sa sufleteascd necesitand alimentarea regulatd cu astfel de expuneri duioase, lipsite de
originalitate. Cliseele sunt utile deoarece valideaza convingerile publicului comun, plin
de certitudini, reprezintand argumentul ideal pentru ca acesta si aiba siguranta ca
poseda toate informatiile, cd totul este in ordine, ca universul lor liuntric este intreg,
desavarsit, nestrimutabil din propria conditie iar, intr-o maniera sugestivd, chiar
societatea din care face parte rimane inchisd, imuabild, motiv pentru care o poate
recunoaste fard un impact cu concretul, fird un cutremur personal. Publicul apropiat
de oricare categorie a culturii de consum este incomensurabil, de o pronuntati
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comoditate, dornic de experiente si trairi extreme doar pentru a reveni ulterior pe un
fagas normal, sub aripa protectoare a conformismului caracteristic.

Avem de a face cu un kitsch mojicesc, necioplit, belicos si violent ce poate
fi remarcat in consecintd de mai toate categoriile sociale, inclusiv de publicul lipsit
de o instruire estetici puternici, dar chibzuit. Insi cea mai captivanti, eterogend,
alambicata si, probabil chiar din acest motiv, mai ingelatoare forma a kitschului este
aceea eruditd, frumos ambalata. Acest ambalaj este amagitor — in clipa in care
mascheaza perfid un kitsch, reprezinti, in fond, tot o forma a kitschului, deoarece
ilustreaza doua dintre trisaturile sale definitorii: nepotrivirea formei la continut prin
utilizarea imaginilor (care sunt esentiale pentru experientele umane si culturale) si,
respectiv, falsificarea prin crearea atmosferei emotionale [Ames & Dissanayake 1996:
133]. O consecinta este manipularea constiintei colective prin intermediul revistelor
glossy ca mijloc de comert in societatea de consum. Astfel trebuie si retinem ci in
ciuda lucririlor de artd aplicata i a realizdrii unor activititi editoriale, aceste reviste
au in spate elemente kitsch prin impactul negativ asupra constiintei omenesti.

Indiferent de eforturile revistelor de a se deosebi de celelalte, toate
incurajeazd, in definitiv, aceeasi directie, una fantezistd, ce prezintd splendoarea,
gratia feminitatii (in unele cazuri inclusiv. a masculinitatii), sortite succesului,
avansate prin numeroase indemnuri — in cea mai mare parte a lor, nefolositoare,
intrucat se raporteaza la situatii izolate sau inabordabile. Promovarea acestor
reprezentari este similara in cazul tuturor revistelor. Frumusetea absoluta ajunge o
extrema in momentul in care este dobanditd nenatural. Ea nu este o caracteristicd
prezentata ca model al categoriei psihologice nerecuperabile a dismorfofobiei — care
este extrema contrarad frumusetii. Productiile glossy nici nu au vizat vreodata un
astfel de public, considerandu-l marginal. Revistele sunt adresate clasei de mijloc —
oamenii din aceastd categorie fiind principalii simpatizanti ai continuturilor
furnizate. Asadar se va sugera in mod indoielnic ca firescul estetic este de la bun
inceput eronat si, pe cale de consecinti, devine numaidecat indreptabil in cazul in
care se urmareste conservarea unor norme de succes. Riscul acestei dezinformari —
consumeriste, in principiu —, este dublu: barbatii vor fi dezamagiti fiindcd nu vor
avea o partenera de viatd precum cele vazute in reviste, in timp ce femeile se
intristeaza ca nu se pot transforma in modelele ravnite de respectivii barbati.

Studiile ficute de muzicologi in ceea ce priveste fenomenul manelelor nu
clarifica locul si impactul acestora intr-o societate care s-a pozitionat fie pentru, fie
impotriva lor. Contradictiile izvorasc si din refuzul publicului atagat de o astfel de
productie de a recunoaste si alte genuri muzicale, sprijiniti — voluntar sau nu — de
citre cei care nu impirtisesc aceste preferinte, sustinand totusi o diversitate
culturald uneori gresit inteleasa. Desi putem vorbi de un specific expresiv al
manelelor, opinia este departe de a fi unanim acceptatd mai ales din cauza faptului
cd pentru un segment de populatie, acestea, prin mesajele banale si agresive, au
generat principii, convingeri, un alt mod de a trai. Manelele pot fi considerate kitsch
deoarece nu exista vreo piesa muzicala de acest tip care sa se distinga de altele —
vorbim de nenumairate variatiuni pe aceleasi mesaje, versuri absurde, agramate,
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cliseice si, nu in ultimul rand, ,,chemari” prin care se incurajeaza valori etice si
morale ce converg intr-un demers comun, insi lipsite de orice scop educativ.
Reprezentand un amestec de influente din muzica turceasci, tiganeasca si cantecele
populare romanesti, maneaua ocupa un loc de seama in subcultura muzicala
autohtona, impactul lor in societate fiind considerabil in perioada postcomunista
[Kriiger & Trandafoiu 2014: 310].

Manelistii celebri din societatea actuald au fost promovati strict din motive
comerciale, iar maniera in care aleg sa isi mentind reteta financiard, fie ea si
extravaganti, justifica strategiile de marketing alese. Numerosi artisti, inzestrati cu
talent muzical, au castigat simpatia publicului prin ajustari si interpretari ale
diverselor genuri folclorice, in acest fel iesind la lumina creatii precum jazzul,
gospelul, rhythm and blues sau reggae. Pentru o societate conservatoare, nazuinta
de a incorpora manelele la nivelul unei valori nationale trebuie sa fie stavilita printr-
un adevar logic: faima nu este mereu dobandita prin valoare si rafinament. Dintr-o
productie neglijabila, maneaua s-a bucurat de o vizibila crestere in popularitate,
intrucat, prin ceea ce ofera, impulsioneaza miscari sociale, mentalititi, motiv pentru
care, fird a periclita desfisurarea normala a fenomenului, mediul cultural si
academic au rolul de a incuraja o toleranta autentica fata de diversitatea culturald, cu
bunul-gust si decenta drept repere fundamentale.

Printre cele mai captivante infatisari ale prostului-gust este cea a kitschului
fastuos. Aceastd forma de kitsch isi are originea in a doua jumaitate a secolului al
XIX-lea, cu o burghezie ajunsa la maximum de opulenta: imitatiile de aur si argint,
respectiv bijuteriile din sticla comercializate in diverse spatii de profil apartin,
desigur, de kitsch. In zilele noastre putem discuta despre un neo-kitsch, specific unei
societati de consum variate [Calinescu 2005: 2306]. In mod constant se intampla,
involuntar, si observam prin zonele rezidentiale felurite conace vopsite in roz si
crem, construite in imediatd apropiere, intr-o invalmaseald de structuri arhitecturale.
indrepténdu—ne privirile spre numeroasele vile de mari dimensiuni, suntem cuprinsi
de un sentiment de sufocare, intensificat de disonanta dimensiunilor, nuantelor si
modelelor, de zgomotul structurii anevoioase, disproportionate in raport cu
parcelele de teren. In fond, gindirea ce a contribuit la clidirea acestora actioneaza
prin criterii similare §i suporta aceeasi descompunere spirituala.

Consider cd orice structura artisticd se defineste prin facultatea de a se
incadra organic Intr-o structurd ontologica si culturala, comund unor categorii, si
prin puterea de constientizare si de reconstituire analogica a structurii in cauza. Cat
despre legitura artisticd, existdi pentru orice circumstantd un grad ridicat de
informare si semnificare. Doar ca semnificatia nu este subordonata, in arta, doar
cantititii de informatie sau cantitatii de predictibilitate incluse. Fa depinde in linii
mari si de tipul de predictibilitate, adica de trasaturile formale ale stilului si ale
limbajului, de maniera in care este clidita ,,imaginea”.
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